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Nyhetsbrev B2B 

• Mål om å holde bransjen orientert om 
nyheter fra regionen

• Informere og inspirere om temaer, 
sesonger, aktører og opplevelser.

• Sendt ut 16 nyhetsbrev til ca. 4000 
mottakere



Visningsturer 2025
94 turoperatører på tur i landsdelen vinter, vår og høst 

• Februar: Bergen, Voss, Sognefjord.

• Februar: Sognefjord

• Mars: Ski and Sail, Møre og Romsdal

• Mars: Pre-turer ifb. med NTW
Ålesund til Geirangerfjord 
Voss, Sognefjord og Fjord Tours
Stavanger til Bergen og Kystbussen

• Mai: FjordKysten og Sunnfjord

• September: Hele regionen - individuell 
inspeksjonstur for high end operatør

• September: Hardanger og Sunnhordland

• September: Region Stavanger og Ryfylke
FAM-trip i Hardanger og Sunnhordland
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Workshops 2025
Fjord Norge sin deltakelse på arrangementer i regi av Innovasjon Norge og partnere

• Mid-Atlantic på Reykjavik, januar

• ITB Berlin, mars

• NTW i Bodø, mars

• ITB Asia, Singapore, oktober 

• Operatør-event i München, november  

• Vinter workshop i Madrid, november  

• Danmark workshop, København, desember  



Spørreundersøkelse blant 
operatørene som deltok for 
å få vurderinger og innspill 
til forbedringer. 

Fornøyd med eventet?
Skala 1-5

Dublin: (N/A*)

Paris: 3,8

London: 5

*Dublin: Ikke gjennomført undersøkelse.

Dublin, 29. april Paris, 17. juni

• 14 deltakere fra 
destinasjoner, transportører, 
DMC-er

• 29 turoperatører

• 10 medier/journalister

• 15 deltakere fra 
destinasjoner, transportører, 
DMC-er

• 26 turoperatører

• 8 medier/journalister

London, 10. september

• 13 deltakere fra 
destinasjoner, transportører, 
DMC-er

• 33 turoperatører og 
reisebyråer

• 10 medier/journalister

Fjord og Nord-workshops 2025
Fjord Norge, NordNorsk Reiseliv og Widerøe har arrangert egne B2B- og PR-events



Evaluering:

Det er gjennomført evaluering 
blant årets deltakere og innhentet 
vurderinger og ønsker fra 
destinasjoner som ikke har vært 
med. 

Det er et sterkt ønske fra 
destinasjoner og aktører om å 
videreutvikle samarbeidet.

Det er ønske om en miks av 
europeiske markeder og 
oversjøisk, spesielt USA og 
Australia. 

Indikator på endring:

Widerøe-ruten fra Dublin til 
Bergen går meget godt, besøket 
på nettsiden vår har økt betydelig 
fra Irland og det er 62% flere irske 
gjestedøgn på Vestlandet hittil i 
år.

Air Lingus har etter at vi begynte 
å jobbe i Irland etablert 
direkterute fra Dublin til Tromsø.

Best Arctic Group, Brim Explorer, 
Fjord Norway, Fjord Tours, Lost in 
Norway, Northern Norway Tourist 
Board, Norway Insight, Norway’s 
Best, Travel Traders, Visit Bergen, 
Visit Helgeland, Visit Vesterålen og 
Widerøe.

Dublin, 29. april Paris, 17. juni

Fjord Norway, Haman Terra Nova 
AS, Northern Norway Tourist Board, 
Region Stavanger Visitors & 
Convention Bureau, Rødne Fjord 
Cruise, Thon Hotels, Travel Traders 
AS, Visit Helgeland, Visit Sognefjord, 
Visit Tromsø-Region AS, Visit 
Vesterålen AS, Visit Ålesund/Visit 
Northwest og Widerøe.

Fjord Norway, Fjord Tours AS, 
Northern Norway Tourist Board, 
Norway Insight AS, Region 
Stavanger Visitors & Convention 
Bureau, Rødne Fjord Cruise, Thon 
Hotels, Travel Traders AS, Visit 
Bergen, Visit Helgeland, Visit 
Sognefjord/Norway’s Best, Visit 
Tromsø-Region AS, Visit Vesterålen 
AS, Visit Ålesund/Visit Northwest og 
Widerøe.

London, 10. september
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Fjord og Nord-workshops 2025
Fjord Norge, NordNorsk Reiseliv og Widerøe har arrangert egne B2B- og PR-events
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Digital Fjord Norge-workshop 
Oktober 2025 

• Arrangert for andre gang

• Fokus på vinteropplevelser på 
Vestlandet

• 16 deltakere fra Vestlandet

• 20 operatører fra Tyskland, 
Nederland og Belgia

• 1:1 møter på 20 minutter



B2B-samarbeid i UK med tydelige effekter
Jet2 med økt produksjonen til Bergen

2024: Fra 4 byer til Bergen, slutten av april – midten av mai

2025: Fra 7 byer, fra 10. april til 19. mai

2026: Fra 10 byer og i lengre periode 

Erfaring 2025:

50% kjøper pakketur med overnatting i Bergen og utflukter

50% kjøper kun flybillett

Over 4800 briter fløyet inn til Bergen

Gjennomsnittlig passasjerforbruk: 1.031,55 Euro 

Estimert verdi av produksjonen: 56,6 MNOK

Indikator på effekt, kommersielle overnattinger i april-mai:

 2025 mot 2024 2024 mot 2023 

Bergensregionen        +92%  +27%

Vestland         +67%  +21%

Vestlandet        +57%  +13%



Samarbeidsavtale om felles B2B- og PR-arbeid i markeder av 
gjensidig stor interesse. 
Fokus på Australia, Asia og GCC.

Emirates Icelandair

Samarbeidsavtale om felles B2B- og PR-arbeid i Nord-Amerika. 
Fokus på byer/regioner hvor både Icelandair og våre partnere 
har spesielt mye salg; Minneapolis, Seattle, Chicago, New York.

Fjord Norge inngår strategiske B2B-samarbeid
Mål om å nå effektiv ut med og gjennom aktører med sterke brands og lokale nettverk, 
samt merkevarebygging av Fjord Norge-regionen. 
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Samarbeidet med Icelandair fikk:

• 37 medieoppslag

• Rekkevidde på 1,8 millioner

• Skapet henvendelser fra andre flyselskap som 
ønsker samme type samarbeid med oss.

Bra markedsføring av region og selskap overfor  
internasjonal bransje.

B2B-samarbeid som 
legges merke til



Australia Roadshow oktober 2025
5 dager, 5 byer, 500 bransjefolk
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• Pilotprosjekt i lys av samarbeidsavtalen med Emirates

• Deltakelse finansiert av annonsører og ubrukte midler hos IN

• God respons for at Norge var med

• Bekreftelser på bevegelsen mot nordlige reisemål

• Operatører følges opp, agenter får nyhetsbrev med mer info 
om region og partnere

• Stor interesse blant destinasjoner og aktører om eget 
Norge-roadshow i Australia


	Nyhetsbrev B2B �
	Visningsturer 2025�94 turoperatører på tur i landsdelen vinter, vår og høst 
	Workshops 2025�Fjord Norge sin deltakelse på arrangementer i regi av Innovasjon Norge og partnere
	Lysbildenummer 4
	Lysbildenummer 5
	Digital Fjord Norge-workshop �Oktober 2025 �
	B2B-samarbeid i UK med tydelige effekter�Jet2 med økt produksjonen til Bergen
	Lysbildenummer 8
	Lysbildenummer 9
	Australia Roadshow oktober 2025�5 dager, 5 byer, 500 bransjefolk

