Nyhetsbrev B2B

« Mal om a holde bransjen orientert om
nyheter fra regionen

* Informere og inspirere om temaer,
sesonger, aktgrer og opplevelser.

« Sendt ut 16 nyhetsbrev til ca. 4000
mottakere

W | Reriay

, | Fiord
u Norway
<ey to Extraordinary Stays in Fjord Norway

:n becomes the destination
Amid Fjords, Peaks and Coastal Beauty at Michelin Key hott

| Norway.

| fjord-front retreats to mountain lodges with soul, Fjord Norw

s open the door to something truly extraordinary. Recognisec

Keys for their outstanding hospitality, these are plac
e comfort and character meet in perfect balance — where eve
feels like a story waiting to unfold.
ese hotels, luxury takes on a new dimension — not defined b
:nce, but by authenticity, atmosphere, and an unmatched ser
ice. Some are historic family-run treasures like Walaker,
ray's oldest hotel, offering timeless comfort and country charr
rs impress with striking architecture or bold design rooted in
ion. What they all share is a distinctive identity and a setting
irkable it turns every visit into an experience to remember.

Eilert Smith hotel - one Michelin key A
striking blend of architectural legacy and modern boutique
2gance.
bused in a converted 1937 functionalist warehouse by architect
lert Smith himself, this intimate property comprises just 12
dividually styled rooms.
i location is superb — tucked between Stavanger's historic wooden
stricts and modern urban lines, yet quietly tucked away for privacy.
1 the ground floor resides RE-NAA, the hotel's three-Michelin-star

int, where diners sit around an open kitchen and experience a
llinary journey rooted in local fjord and field produce
ixury here is subtle, not showy: think heated floors, spa-style
ithrooms, premium bath products, Nespresso machines — all
lanced with warm wood tones and live plants.

Hotel Brosundet - one Michelin key />
rcated in the canals (Brosundet) that run through Alesund, the hotel
ipitalizes on its waterfront address, offering a blend of maritime
mosphere and urban convenience. @8}
i historic fagades combined with modern interiors create a contrast
tween local heritage and thoughtful design.




Visningsturer 2025

94 turoperatgrer pa tur i landsdelen vinter, var og hgst

Februar: Bergen, Voss, Sognefjord.
» Februar: Sognefjord

« Mars: Ski and Sail, Mgre og Romsdal

pol ol g
*****

» Mars: Pre-turer ifb. med NTW
Alesund til Geirangerfjord
Voss, Sognefjord og Fjord Tours
Stavanger til Bergen og Kystbussen

» Mai: FjordKysten og Sunnfjord

« September: Hele regionen - individuell
inspeksjonstur for high end operatar

» September: Hardanger og Sunnhordland

« September: Region Stavanger og Ryfylke

FAM-trip i Hardanger og Sunnhodlad
w | Fjord
Norway



Workshops 2025

Fjord Norge sin deltakelse pa arrangementer i regi av Innovasjon Norge og partnere

Mid-Atlantic pa Reykjavik, januar

- |TB Berlin, mars

« NTW iBodg, mars

« |TB Asia, Singapore, oktober

» QOperatgr-event i Munchen, november

* Vinter workshop i Madrid, november

« Danmark workshop, Kgbenhavn, desember
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Fjord og Nord-workshops 2025

Fjord Norge, NordNorsk Reiseliv og Widerge har arrangert egne B2B- og PR-events

Dublin, 29. april Paris, 17. juni London, 10. september

Sparreundersgkelse blant
operatgrene som deltok for
a fa vurderinger og innspill
til forbedringer.

Forngyd med eventet?

Skala 1-5
Dublin: (N/A*)
Paris: 3,8
« 13 deltakere fra * 14 deltakere fra « 15 deltakere fra London: 5
destinasjoner, transporterer, destinasjoner, transportgrer, destinasjoner, transportgrer,
DMC-er DMC-er DMC-er
33 turoperatarer og + 29 turoperatgrer * 26 turoperatgrer

reisebyréer *Dublin: Ikke gjennomfert undersakelse.
* 10 medier/journalister * 8 medier/journalister

* 10 medier/journalister



Fjord og Nord-workshops 2025

Fjord Norge, NordNorsk Reiseliv og Widerge har arrangert egne B2B- og PR-events

Dublin, 29. april

Best Arctic Group, Brim Explorer,
Fjord Norway, Fjord Tours, Lost in
Norway, Northern Norway Tourist
Board, Norway Insight, Norway’s
Best, Travel Traders, Visit Bergen,
Visit Helgeland, Visit Vesteralen og
Widerge.
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Paris, 17. juni

Fjord Norway, Haman Terra Nova
AS, Northern Norway Tourist Board,
Region Stavanger Visitors &
Convention Bureau, Radne Fjord
Cruise, Thon Hotels, Travel Traders
AS, Visit Helgeland, Visit Sognefjord,
Visit Tromsg@-Region AS, Visit
Vesteralen AS, Visit Alesund/Visit
Northwest og Widerge.

London, 10. september

Fjord Norway, Fjord Tours AS,
Northern Norway Tourist Board,
Norway Insight AS, Region
Stavanger Visitors & Convention
Bureau, Rgdne Fjord Cruise, Thon
Hotels, Travel Traders AS, Visit
Bergen, Visit Helgeland, Visit
Sognefjord/Norway’s Best, Visit
Tromsg@-Region AS, Visit Vesteralen
AS, Visit Alesund/Visit Northwest og
Widerge.

Evaluering:

Det er gjennomfart evaluering
blant arets deltakere og innhentet
vurderinger og gnsker fra
desémaSJoner som ikke har veert
med.

Det er et sterkt gnske fra
destinasjoner og aktgrer om a
videreutvikle samarbeidet.

Det er gnske om en miks av
europeiske markeder o
oversjgisk, spesielt USA og
Australia.

Indikator pa endring:

Widerge-ruten fra Dublin til
Bergen gar meget godt, besgket

a nettsiden var har gkt betydelig
ra Irland og det er 62% flere irske
gjestedagn pa Vestlandet hittil i
ar.

Air Lingus har etter at vi begynte
a jobbe i Irland etablert
direkterute fra Dublin til Tromsga.



Digital Fjord Norge-workshop

Oktober 2025

« Arrangert for andre gang

« Fokus pa vinteropplevelser pa
Vestlandet

16 deltakere fra Vestlandet

« 20 operatarer fra Tyskland,
Nederland og Belgia

1:1 mater pa 20 minutter

W/ [Norway

Fjord Norway in winter season 2025

) Home Registration For attendees
01.10.2025 | 0 days to go | Online

wdy in win

01.10.2025

REGISTER NOW!
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B2B-samarbeid i UK med tydelige effekter

Jet2 med gkt produksjonen til Bergen

2024: Fra 4 byer til Bergen, slutten av april — midten av mai

2025: Fra 7 byer, fra 10. april til 19. mai

Jet2.com holidays & Jeﬂ c let2holidays © Jet2.com & Jetzholl
I sceuew D i
with s
Stu alallale] Book
Scemery Now

. , JetZC:tyBreaks'

2026: Fra 10 byer og i lengre periode

@ [y
Erfaring 2025:
50% kjaper pakketur med overnatting i Bergen og utflukter

50% kjagper kun flybillett

Indikator pa effekt, kommersielle overnattinger i april-mai:
Over 4800 briter flayet inn til Bergen

2025 mot 2024 2024 mot 2023
Gjennomsnittlig passasjerforbruk: 1.031,55 Euro Bergensregionen +92% +27%
Estimert verdi av produksjonen: 56,6 MNOK Vestland +67% +21%
Vestlandet +57% +13%
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Fjord Norge inngar strategiske B2B-samarbeid

Mal om a na effektiv ut med og gjennom aktgrer med sterke brands og lokale nettverk,
samt merkevarebygging av Fjord Norge-regionen.

Emirates Icelandair

Fjord 4 | Fiord gl Fjord 21 Fiord
= W|Norway Y s @ Norway (M= W|Norway S w|Norwuy

Fjord 2l Fjord & 4 | Fiord g | | Fiord &l
WlNOYWGV [m%lcs w'NOYWﬂY EmLifﬁlrs & |Norway Emirates % |N°rwuy Em?ig!e

lFiord 4
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Samarbeidsavtale om felles B2B- og PR-arbeid i markeder av Samarbeidsavtale om felles B2B- og PR-arbeid i Nord-Amerika.
gjensidig stor interesse. Fokus pa byer/regioner hvor bade Icelandair og vare partnere
Fokus pa Australia, Asia og GCC. har spesielt mye salg; Minneapolis, Seattle, Chicago, New York.
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B2B-samarbeid som Cowrage  *

France -4 Turkey-16

brea kd Own Germany -2 uUs-2

legges merke til

Samarbeidet med Icelandair fikk: 37 v £N3

Total pieces of coverage
across markets

« 37 medieoppslag +

* Rekkevidde pa 1,8 millioner = — = — |
« Skapet henvendelser fra andre flyselskap som -
. [DEsTiAs | . s ARGS ) @ travelmarket
gnsker samme type samarbeid med oss. 1;5:-“?;@;*.~,,selﬁscﬁar;;;:;a;g:;;;:;Nkelmgmglg?s Mot SR o
et Tord Norwa [ =g

ere fiir nordamerlkanlsthe

Bra markedsfgring av region og selskap overfor
internasjonal bransije.

== Inngér samarbeid for &
styrke turismen til Vestiandet

W [Norway



Australia Roadshow oktober 2025
5 dager, 5 byer, 500 bransjefolk

» Pilotprosjekt i lys av samarbeidsavtalen med Emirates

« Deltakelse finansiert av annonsgarer og ubrukte midler hos IN
* God respons for at Norge var med

- Bekreftelser pa bevegelsen mot nordlige reisemal

« Operatarer fglges opp, agenter far nyhetsbrev med mer info
om region og partnere

« Stor interesse blant destinasjoner og aktgrer om eget
Norge-roadshow i Australia

W [Norway

Welcome to
pEjord Norway

Here to
help you sell
Fjord Norway

Our toolbox offers everything you need to present Fjord
Norway — from videos and maps to our official logo and
‘marketing materials.

Scan the QR code to
get contact information,
getinspired and

to access our toolbox ‘

Our destinations.
fjordnorway.com/en/destinations

're here to support ij i tour
ptoth pc\xcul

n help you with practic aladvnce
ections to our trusted partners.
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